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DALUCIA DE TURISMO

Reconocen la labor de personas y
entidades en beneficio del sector

*

Susana Diaz dice que “Andalucia ha
conseguido sus mejores datos”

Isabel Ambrosio afirma que “hay

que crecer con responsabilidad”

Galardonados. Foto de familia
de los premiados en la gala

de entrega de los Premios
Andalucia de Turismo, presidida
por Susana Diaz.

CORDOBA, ANFITRIONA

A.J. GONZALEZ

Gala con acento andaluzy

con sentido esperanzador

El Alcazar de los Reyes Cristianos acogio la ceremonia anual de los premios turisticos

Rafael Castro

| Alcazar de los Reyes
Cristianos de Cordo-
ba fue testigo, la no-
che del pasado vier-
nes, de la gala de en-
trega de los Premios Andalucia de
Turismo 2018, un acto cargado de
emocion y con un claro acento an-
daluz que el humorista Manu San-
chez, maestro de ceremonias, sal-

picé con guifos y pellizcos car-
gados de arte. De esta forma,
condujo con maestria una gala
que cerré la presidenta de la Jun-
ta de Andalucia, Susana Diaz, jus-
to antes de que la cantante Pasto-
ra Soler pusiera la guinda al pastel,
con un breve discurso en el que
aprovechd para sacar pecho por
los datos de turismo de Andalucia
“en un aho especialmente duro en
el que han vuelto al mercado pai-

BALANCE

» La presidenta de
la Junta, Susana
Diaz, dice que “ha
sido el mejor agosto
de la historia”

ses como Egipto o Tunez y don-
de se ha dejado notar el impacto
del Brexit en el turismo britanico”.
Diaz recordé los datos de agosto,
diciendo que han sido “los mejo-
res de nuestra historia”, y recono-
ci6 el esfuerzo realizado por los
sindicatos y empresarios, “quie-
nes han sido capaces de cerrar ya
los convenios de hosteleria de las
ocho provincias”. Reconocidos los
méritos, Diaz inst6 al sector a “dar

un empujén mayor a la calidad del
empleo de los trabajadores”, re-
cordando asimismo que son ellos
quienes hacen que “la experiencia
de Andalucia para quienes vienen
a visitarnos sea inolvidable”.

Antes de Diaz, la alcaldesa de
Cérdoba, Isabel Ambrosio, abogd
por seguir trabajando “a favor de
un turismo sostenible” y por plan-
tar cara a la masificacion y la gen-
trificacion.
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EL EQUILIBRIO DE LA RIQUEZA, FUNDAMENTAL

La calidad en
el empleo es el
gran reto del
sector turistico

La presidenta de la Junta, Susana Diaz, se marca como reto un mejor
reparto de la riqueza entre los empresarios y los trabajadores

Rafael Castro || MONOGRAFICOS

| Alcazar de los Re-
yes Cristianos acogio
la noche del pasado
viernes la gala regio-
nal de los Premios
Andalucia de Turismo, que entre-
ga la Junta de Andalucia. La pre-
sidenta de esta institucion, Susana
Diaz, alerté de la importancia que
tiene el reparto justo y equilibrado
de la riqueza del sector turistico en
todos los ambitos empresariales.
Por su parte, la alcaldesa de Cor-
doba, Isabel Ambrosio, destacé la
cuarta nominacién de patrimonio
de la Humanidad para Coérdoba,
conseguida por Medina Azahara,
“lo que nos convierte en un desti-
no privilegiado para el turismo cul-
tural y patrimonial, uno de los mas
exigentes del sector”. Afadié que
habia que seguir trabajando pa-
ra estar a la altura de la exigencia
que suponen esas distinciones.
“En esa linea -dijo- tenemos que
seguir trabajando a favor de un tu-
rismo sostenible y plantar cara a
la masificacién y la gentrificacion,
evitando que aquellos que han
convertido el casco histérico en
Patrimonio Mundial, que son sus
vecinos, se vean obligados a te-
ner que marcharse”. El presidente
de la Dipuacion, Antonio Ruiz, ha
valorado el peso “cada vez mayor
del turismo de interior en nuestra
provincia, el complemento ideal al
turismo cultural de la capital”.
Respecto a los cuatro recono-
cimientos Patrimonio de la Huma-
nidad por la Unesco, dijo que “ha
supuesto un salto cualitativo y que
nos ha situado en el mapa turistico
mundial”, ha sefialado”. Sin embar-
go, afadié que “también en el inte-
rior de la provincia la oferta es rica,
variada y de una alta calidad. Las
cifras estan demostrando que con-
tamos con los suficientes recursos
en el interior como para satisfacer a
una demanda cada vez mas exigen-
te”. Por ulitmo, el maximo represen-
tante de la institucion provincial ha
reiterado que “el turismo que viene
al interior de la provincia encontrara
el espacio ideal para disfrutar de la
naturaleza y el deporte en nuestros
tres parques naturales y nuestras
playas de interior, para visitar nues-

tros yacimientos arqueoldgicos, pa-
ra adentrarse en nuestras tradicio-
nes y degustar nuestra gastrono-
mia, con siete denominaciones de
origen protegidas”.

El acto, en el que se proyectaron
un gran ndmero de videos sobre
los atractivos turisticos de Andalu-
cia, sobre el aniversario de Lorca 'y
la candidatura de Almeria como ca-
pital gastronémica para el préximo
afno 2019, recibid a los diez galardo-
nados, que tuvieron la oportunidad
de agradecer en primera persona el
reconocimiento.

Este afio, Cérdoba estuvo repre-
sentada por partida doble en la gala.
Ademas de El Caballo Rojo, funda-

NOMBRES PROPIOS

» Grupo Caballo
Rojo, las Nuevas
Poblaciones y
City Sightseeing,
distinguidos

» Premios a Juan
Cuadra, Juan Llull,
Manuel Jiménez,
Roberto José Leal
y Prenauta

do por José Garcia Marin, la provin-
cia se queda con parte del galardén
a las Nuevas Poblaciones, colofén
de un afo dedicado a conmemorar
su 250 aniversario. No en vano, en-
tre los 60 pueblos y aldeas protago-
nistas del proceso de nuevos asen-
tamientos impulsado por Carlos llI
en el siglo XVIII figuran las localida-
des de La Carlota, Fuente Palme-
ra, Ochavillo del Rio, San Sebastian
de los Ballesteros y Fuente Carre-
teros.

El la categoria de empresa, la
Junta reconocié a Juan Llul, un em-
presario de origen mallorquin que
quedo atrapado hace mas de 20
afos por el encanto de Chiclana,
donde ha levantado su propio im-
perio, la cadena hotelera Hipotels.

Ademas de agradecer la distincion,
Llul anuncié que la cadena volvera a
crecer el afo proximo. Desde Sevi-
lla, la empresa City Sightseeing, «la
de los autobuses rojos con azotea»,
segun la definié el presentador, vi-
no a Cérdoba a recoger el premio a
una iniciativa emprendedora que ha
conseguido exportar sus autobuses
a mas de 30 paises sin abandonar
Andalucia como base de operacio-
nes. Todo un logro.

EMBAJADOR DE ANDALUCIA.
El conocido periodista sevillano Ro-
berto Leal, que salté de Canal Sur a
Antena 3 y de ahi a TVE y cuya fa-
ma se ha consolidado al frente de
programas como ‘Operacioén Triun-
fo’ y ‘Bailando con las Estrellas’, se
llevo el titulo de Embajador de An-
dalucia. Acompafnado por su ma-
dre, dejo claro el motivo del titulo,
el amor por su tierra y el convenci-
miento de que no hay que perder
nunca el acento andaluz, tampoco
en television. Otro periodista, Ma-
nuel Jiménez o Manolo Jota, reci-
bié la estatuilla de los premios An-
dalucia de Turismo en la categoria
de Comunicacion, «por su espiritu
emprendedor» y su labor en la Costa
del Sol, desde donde ha colabora-
do en su promocion y «ha informa-
do sobre la actualidad turistica» en
varias publicaciones. En la catego-
ria de trabajador del sector turisti-
co, la Junta ha elegido estavez aun
empleado malaguefio, Juan Cuadra
Lopez, que lleva 45 afos compati-
bilizando su trabajo como camarero
en el aeropuerto de Malaga con car-
gos sindicales en la UGT.

Por ultimo, Huelva estuvo repre-
sentada por la Fundacién Prenau-
ta, que preside el chef Xanty Elias,
y que ha logrado “abrir un nue-
vo horizonte a los jovenes a través
del conocimiento y la investigacion
gastronémica” con el proyecto Los
ninos se comen el futuro. La de la
Fundacion Prenauta no fue la Unica
aportacién onubense de lanoche. El
grupo Los Antilopez, recién llegados
de Isla Cristina, puso también su po-
quito de acento y de arte a un gala
celebrada en “un marco compara-
ble”, segun el conductor de esta ga-
la anual, el humorista y presentador
Manu Sanchez, en el que Coérdoba
salié ganando.
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A.J. GONZALEZ

Los galardones. Varios de los
momentos vividos durante la entrega
de los galardones de la gala Premios
Andalucia de Turismo a los diferentes
premiados, como la conmemoracion del
250 aniversario de Nueva Poblaciones,
Juan Llull, Juan Cuadra Lépez, Manuel
Jiménez Garcia, City Sightseeing
Worldwide, José Garcia Marin (Grupo
El Caballo Rojo) y Roberto José Leal
Guillén.

. SUSANA DIAZ

: PRESIDENTA DE LA JUNTA

. “Hay que dar un

. empujén mayor a la
. calidad del empleo

. de los trabajadores

. del sector”

. ISABEL AMBROSIO
: ALCALDESA DE CORDOBA

. “Hay que trabajar

. afavor de un

. turismo sostenible
. en ciudades

. patrimonio”

: ANTONIO RUIZ o
: PRESIDENTE DE LA DIPUTACION
. “El interior de la

: provincia también

: tieneunaricay

: variada oferta, y de

. gran calidad”

. MANU SANCHEZ
: PRESENTADOR DEL ACTO

. “Esta gran gala

. se ha celebrado

. €n unmarco

i incomparable de
: Cérdoba”
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LA COMPANIA OPERA A NIVEL MUNDIAL

City Sightseeing, lider de tours
en autobuses descapotables

> Recibid el premio a la excelencia en la gestiéon > En Cérdoba muestra desde un punto de vista

turistica gracias a su red global internacional

R. Castro

ity Sightseeing, el

operador lider mun-

dial de tours en au-

tobus descapotable,

ha recibido el premio
a la excelencia en la gestion turis-
tica. Autobuses exclusivos y per-
sonal amable, ciudades seleccio-
nadas con comentarios multilin-
glies o guia en vivo, y comentarios
exclusivos para nifos en algunos
destinos: jLos recorridos turisti-
cos nunca han sido tan divertidos!
Hop-On y Hop-Off tanto como de-
see en cualquiera de las paradas
de autobus en la ruta y ver todas
las mejores atracciones y lugares
de interés que su ciudad o pueblo
elegido tiene para ofrecer.

City Sightseeing Cordoba mues-
tra desde un punto de vista privile-
giado todos los reclamos turisticos
de la ciudad califal. Desde los cua-
tro metros de altura de sus buses
turisticos panoramicos de dos plan-
tas, el viajero puede conocer en un
sencillo tour todo lo que la capital
cordobesa puede ofrecerle, dete-
niéndose después en aquellas zo-
nas que mas despierten su interés

A.J. GONZALEZ

Agradecimiento. Intervencion de Enrique Ybarra, presidente de City Sightseeing.

y volviendo a subir al autobus para
seguir con su ruta, gracias al siste-
ma hop on hop off que ofrecen los
tickets de City Sightseeing por 24 o
48 horas de duraciéon. Asimismo, el

tour Cordoba intima recorre el co-
razén de la ciudad a bordo de los
primeros microbuses panoramicos
que lamultinacional de los city tours
haintroducido en su red global, unos

vehiculos disefiados especialmente
para desenvolverse por las callejue-
las serpenteantes de Cérdoba, de-
jando al viajero al pie de la Mezqui-
ta-Catedral, el Alcazar de los Reyes

privilegiado los principales reclamos turisticos

Cristianos, el Palacio de Viana, la
Plaza de las Tendillas y todos esos
magicos rincones que sélo Cérdoba
puede ofrecer. En ambos casos, el
viajero recibe interesantes comenta-
rios en diferentes idiomas.

Dos paseos guiados a pie, por
la Axerquia-Centro y por la Jude-
ria, terminan de componer la oferta
de City Sightseeing para descubrir
al visitante todos los tesoros del tu-
rismo cordobés. Medina Azahara, a
través de transbordo, y la subida a
Las Ermitas (bajo reserva previa) po-
nen ante los ojos del visitante estos
atractivos cercanos. Con el proxi-
mo producto Coérdoba Experience,
a todas estas maneras de conocer
Cérdoba se afiade la entrada a las
principales atracciones y visitas tu-
risticas de Coérdoba, incluyendo la
entrada con guia a la Mezquita-ca-
tedral, el Alcazar de los Reyes Cris-
tianos, el Palacio de Vianay muchas
mas. El ticket permite subir y bajar
del bus en las dos rutas, disfrutar de
la salida diaria en los dos paseos a
pie, traslado a Medina Azahara 'y a
las Ermitas (previa reserva), ademas
de ofrecer visitas gratuitas y des-
cuentos en otras atracciones turis-
ticas cordobesas.

Un reconocimiento a
titulo pdstumo para
José Garcia Marin

Grupo EI Caballo Rojo se llevé la ovacion de
la velada con este premio a su buena practica

Rafael Castro

odo hacia presagiar que la

I emocion iba a llegar de un
momento a otro en un even-

to en el que una de las primeras no-
ches del otofio iban a aflorar las 1a-
grimas. Fue uno de los momentos
mas emotivos de la gala de los Pre-
mios Turismo de Andalucia, la entre-
gadel premio a las buenas practicas
en materia de empleo turistico a la
hija y la nieta de José Garcia Ma-
rin, Maria Garcia y Maria Escribano.
El afo 2018 arrancé con la noticia
del fallecimiento de uno de los gran-
des de la cocina cordobesa, que ha
sentado catedra y ha sido todo un
embajador del turismo gastrondmi-
co, ademas de repartir sus benefi-
cios con el resto de sus trabajado-

res, todos debidamente asegurados
en el marco de la ley. El 10 de enero
de este afio, la familia de El Caba-
llo Rojo perdia al que fuera funda-
dor de uno de los buques insignias
de la gastronomia. Una triste noti-
cia que convirtié la entrega de uno
de los mas prestigiosos premios del
sector en Andalucia en un mereci-
do homenaje a José Marin. “Estos
momentos son dificiles para noso-
tros porque tenemos muy reciente la
ausencia de nuestro jefe, de nuestro
padre”, dijo su hija, sincera, que de-
finié a su padre como «el mejor jine-
te que jamas tuvo un caballo». Se-
gun explicd, el anuncio del premio
les llegd con la pérdida muy recien-
te, “pero nos ha servido como aci-
cate para continuar con el negocio,
que es el fruto del trabajo de toda la

Emotividad. Autoridades y miembros de la familia de El Caballo Rojo muestran el galardon.

familia de El Caballo Rojo”.

El premio Andalucia de Turismo
reconoce el esfuerzo del grupo El
Caballo Rojo y su compromiso con
el empleo. Con mas de treinta traba-
jadores en plantilla, casi el cien por
cien con contrato indefinido, se ha
convertido en un ejemplo de buenas

practicas para un sector, el turistico,
al que ultimamente le llueven las cri-
ticas por la precariedad de sus tra-
bajadores. Pero no es este su Uni-
co mérito. El legado de José Gar-
cia Marin se ha convertido en «sefia
de identidad de la gastronomia cor-
dobesa y andaluza”, seguin ha des-

A.J. GONZALEZ

tacado el jurado, que subraya tam-
bién la pasion que tuvo por innovar
y transformar la cocina “aunando
la cocina local y la herencia roma-
na, arabe, judia y cristiana”. Antes
de despedirse, Maria Garcia mir6 al
cielo y dedico el premio a su padre:
“Esto va por usted, jefe”.
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ANTONIO GRANADOS MIRANDA

ALCALDE DE LA CARLOTA

“El premio reconoce el gran trabajo
de los dieciséis municipios colonos”

R. Castro |IMONOGRAFICOS

El alcalde de La Carlota, Antonio
Granados, hace balance turistico.

-¢ Qué supone para su pueblo ob-
tener este reconocimiento auto-
némico?

-El premio Andalucia de Turismo
2018 a las Nuevas Poblaciones es
un reconocimiento al gran trabajo
realizado por los 16 municipios co-
lonos y la Comision Nacional Fuero
250, ya que nuestro objetivo durante
la conmemoracién de nuestro 250
aniversario ha sido la promocion de
las singularidades de nuestros pue-
blos, puesto que las 16 localidades
compartimos un legado comun que
nos dejaron los colonos centroeu-
ropeos que nos diferencia del resto
de municipios.

-¢,Qué valoracioén hace de los re-
sultados turisticos de la conme-
moracion del 250 Aniversario de
las Nuevas Poblaciones?

-Este premio andaluz es una mues-
trade esa valoracion. Los resultados
son positivos puesto que hemos
conseguido aumentar el nimero de
visitantes a La Carlota, no solo de
vecinos de la provincia, sino a nivel
nacional o incluso internacional. El
250 aniversario ha sido una oportu-
nidad para proyectar La Carlota ha-
cia fuera y hemos conseguido este
reto. Con este objetivo, hemos esta-
blecido las lineas de promocion del
municipio participando en aquellos
escaparates que nos permite mos-
trar nuestro pueblo como puede ser
la Feria de los Municipios de Dipu-
tacion de Cordoba, Fitur en Madrid
o la ITB de Berlin. Y de igual modo,
hemos organizado eventos enfoca-
dos a nuestras raices que han sido
todo un éxito de asistencia de publi-
co como puede ser la ‘Bierfest, fies-
ta de la cerveza alemana’ y el Mer-
cado Colono del siglo XVIII.

-¢ Qué nuevos retos a nivel turisti-
co tiene por delante La Carlota?

-Estamos trabajando para ofrecer
una oferta turistica interesante para
el viajero. En 2015, abrimos el Cen-
tro de Interpretacién de las Nuevas
Poblaciones, un lugar donde se re-
coge la historia de La Carlota y sus
departamentos, asi como, se reco-
ge una muestra de piezas que van
desde el Paleolitico hasta la fun-
dacién de nuestro pueblo como
tal, mediante el Fuero de las Nue-
vas Poblaciones de 1767. Junto a
este centro, ubicado en la Antigua
Carcel, contamos con patrimonio
colono del siglo XVIII, que ha teni-
do un papel fundamental en la ce-
lebracién del 250 aniversario, ya
que son puntos referentes. Asimis-
mo, nuestra gastronomia es otro pi-

RESULTADOS :

. “Son positivos,

. ya que logramos
. aumentar el

. numero de

. visitantes”

. “Abrimos el

. Centro de

. Interpretacion
. de las Nuevas
. Poblaciones”

lar importante para el turismo y por
ello, tratamos de impulsar nuestros
productos a través de iniciativas co-
mo la Ruta de la tapa de las Nue-
vas Poblaciones de Andalucia. Y
actualmente, por destacar dos re-
tos en los que estamos trabajando:
uno a nivel municipal, estamos de-
sarrollando un proyecto de recupe-
racion de las fuentes patrimoniales
ubicadas por el pueblo y sus diez
departamentos, con el fin de crear
una ruta que conecte con todas y asi
afianzar el turismo natural; y el otro
reto, en conjunto los 16 municipios
colonos, estamos tratando de crear
una asociacion de todos los pue-
blos para impulsar la marca Nuevas
Poblaciones y que esta sea la pie-
dra angular para futuros proyectos
de turismo en comun.

-¢Qué papel juega el sector turis-
tico en el impulso del desarrollo
econoémico de la localidad?

-El Turismo es uno de los sectores
importantes en Andalucia, y por tan-
to, para nosotros también es asi. La
Carlota, ademas de todo lo que he-
mos hablado de sus singularidades

derivadas de nuestra historia de las
Nuevas Poblaciones, es un muni-
cipio que se encuentra justo en la
Autovia A-4 entre Cérdoba y Sevi-
lla, por lo que siempre ha sido un
lugar idéneo para una parada y dis-
frutar de nuestra gastronomia y de
nuestro pueblo. De hecho, la hoste-
leria es clave para nuestro desarrollo
econdémico y es muy conocida.

-¢,Qué analisis hace de la cola-
boracion colectiva y ciudadana
de los carlotefios como embaja-
dores de esta actividad a lo largo
del afio?

-La participacion ciudadana es un
valor importantisimo para el desa-
rrollo y avance de un pueblo, y en
este caso, puedo decir que los car-
lotefios y las carlotefas son el motor
de que nuestro municipio siga cre-
ciendo al buen ritmo que llevamos.
Durante este afio, ya seaatravés de
la Asociacion Amigos de Ecomuseo
o0 de manera particular, se han vol-
cado para que la conmemoracién
del 250 aniversario fuese grandio-
sa. Se han recuperado los trajes co-
lonos, impulsado tradiciones como

Nue
Y
e :-‘

Alcalde. Intervencién
de Granados en la ga-
la del 250 aniversario.

los huevos colonos... De hecho, es-
te verano fuimos ainaugurar la Plaza
de La Carlota al pueblo aleman de
Konzell por nuestro hermanamiento,
y la comitiva carlotefa estaba com-
puesta por medio centenar de carlo-
tefios y carlotefas, que hicieron de
embajadores de nuestro municipio.
Asi que, este reconocimiento es pa-
ralos carlotefios y las carlotefias por
toda su contribucion diaria.

-¢,Qué mensaje envia a los cor-
dobeses que alin no conocen La
Carlota y qué les puede ofrecer
este municipio en las diferentes
rutas que puedan realizar?
-Aprovecho esta ocasién para in-
vitar a los cordobeses y las cordo-
besas a que vengan a La Carlota.
Aqui, encontraran actividades pa-
ra todos los gustos, buena gastro-
nomia, buen ambiente, la hospita-
lidad de nuestra gente, y ademas,
el acceso es muy facil ya que esta-
mos pegados a la autovia. Se pue-
de contar todo lo que hacemos, que
es mucho durante todo el afo, pe-
ro, nunca sera como la experiencia
de vivirlo.
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El Caballo Rojo
bt

El Caballo Rojo |
Calle Cardenal Herrero, 28 - CORDOBA - 957 475 375

El Blason |
Calle José Zorilla, 11 - CORDOBA - 957 480 625

El Mirador del Caballo Rojo
Carretera de las Ermitas, 101 - CORDOBA - 957 768 149

Las Palmeras del Caballo Rojo
Avda. del Brillante, 117 - CORDOBA - 957 475 375
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FRANCISCO JAVIER RUIZ MORO

ALCALDE DE FUENTE PALMERA

“Culmina un gran ano de trabajo que
pone a La Colonia en el escaparate”

Evaristo Guzman | FUENTE PALMERA

- ¢ Qué supone para su pueblo ob-
tener este reconocimiento auto-
némico?

-Supone culminar un afo de traba-
jo, de celebracién de eventos cultu-
rales y ludicos que han puesto a La
Colonia de Fuente Palmera en el es-
caparate, ya que por primera vez se
ha profundizado en nuestra historia
y se ha conocido tanto externamen-
te como en el seno de nuestros ve-
cinos. En este sentido, destacamos
la colaboracién que hemos tenido
con los colegios y con el IES Colo-
nial porque también por primera vez
los nifos y jovenes han disfrutado
de un acceso amplio a los origenes
de su pueblo y del resto de munici-
pios de las Nuevas Poblaciones.

- ¢Qué valoracién hace de los re-
sultados turisticos de la conme-
moracién del 250 Aniversario de
las Nuevas Poblaciones?

-Creo que los resultados han sido
muy positivos porque tenemos que
entender que La Colonia de Fuente
Palmera es un pueblo joveny no te-
nemos un patrimonio histérico tan
importante como otras localida-
des para aportarlo a la oferta turis-
tica. Sin embargo, con la Ruta Ca-
sate con Fuente Palmera, la Ruta
de Los Molinos y otros eventos de
los que hemos disfrutado reciente-
mente, caso del concierto de la Or-
questa de Cérdoba o la obra teatral
El Puerto de la Felicidad, se ha da-
do un realce significativo a la ofer-
ta cultural, que antes practicamen-
te no existia.

-¢,Coémo se inicié todo?

-Desde el 5 de julio de 2017 muchos
han sido los actos extraordinarios
de celebracion y otros que se han
vinculado a ello. Un afio cargado de
esperanza e ilusién porque comen-
zaba un proyecto ilusionante donde
tendrian cabida una serie de acon-
tecimientos que iban a hacer de los
pueblos de La Colonia unos muni-
cipios mas implicados con su his-
toria. Destacar la acogida del Con-
greso Internacional de las Nuevas
Poblaciones, por el que historiado-
res, cronistas oficiales, representan-
tes institucionales y vecinos del res-
to de pueblos colonos pasaron por
Fuente Palmera, Ochavillo del Rio y
Fuente Carreteros. Asimismo, rese-
fAar la obra de teatro conmemorati-
va del 250 aniversario, El Puerto de
la Felicidad, con un éxito de publico
brutal; la participacion en el IV Con-
curso de Rincones Tipicos de la Pro-
vincia de Cérdoba; la celebracién en
Cafhada del Rabadan de La Noche
de los Bandoleros; o el espectacu-
lar Dia de La Colonia el pasado 5 de
julio, que conto con la inauguracion

. “Alolargo de

. estos meses

: sehandado a

. conocer nuevos
. proyectos”

. “Nuestro pueblo
. tiene un bonito

. horizonte en el

. futuro a nivel

: turistico”

del Parque Nuevas Poblaciones,
una nueva zona de esparcimiento y
ocio para los vecinos y donde es-
tan representados los 16 municipios
colonos. Lo mas reciente ha sido la
Exposicion Fuero 250 ubicada en la
Casa de la Memoria.

-¢,Qué otras actividades han esta-
do vinculadas?

-El Mercado Colono, el Carnaval,
la tradicion de los Huevos Pinta-
dos, el Otono Cultural, la Primave-
ra Cultural en colaboracion con la
Asociacién Cultural Ramoén de Befia
y otras asociaciones, jornadas en
todos los centros educativos de la
colonia, con la participacion e impli-
cacion de toda la comunidad edu-
cativa, multitud de actos en los nu-
cleos de poblacion de La Colonia,
con la colaboracién y participacion
de alcaldes pedaneos y de colecti-
vos. Mencion aparte tienen dos tra-
diciones singulares que se celebran

Alcalde. Francisco Ja-
vier Ruiz esta al frente
del Ayuntamiento.

cada ano. La primera, la Danza de
Los Locos de Fuente Carreteros, la
Unica costumbre de caracter folclo-
rico-popular que permanece viva
desde la colonizacion. Y la segun-
da, la Batalla de la Harina de Ocha-
villo del Rio, que tiene lugar el miér-
coles de ceniza; pese a no tener un
origen colono, se engloba con ma-
yusculas en el patrimonio cultural y
turistico colon. Destacar también la
presencia por segundo afo conse-
cutivo en la Feria de los Municipios,
en FITUR 2018 en Madrid y la par-
ticipacion en otras ferias importan-
tes de nuestra provincia como la de
artesania y costumbres Ars Olea de
Castro del Rio, lade muestras de La
Rambla o la Feria del Lechon Ibéri-
co de Cardefa. Por ultimo, el Ayun-
tamiento ha elaborado tres videos
promocionales sobre La Colonia
de Fuente Palmera con el objetivo
de proyectar todos los nucleos de
poblacién, la historia, costumbres,

fiestas y el patrimonio colono.

- ¢, Qué nuevos retos a nivel turisti-
co tiene por delante La Colonia?
El objetivo ahora mismo es conso-
lidar lo que ya tenemos, como son
las rutas de los molinos y las fuentes
y la del pueblo de las novias, € in-
tentar avanzar en nuevos proyectos
turisticos relacionados con las ha-
ciendas, las almazaras o el corredor
verde de Ochavillo del Rio.

-¢,Qué analisis hace de la cola-
boracion colectiva y ciudadana
de los colonos como embajado-
res de esta actividad a lo largo
del ano?

-Para nosotros ha sido excelente,
no soélo por parte de asociaciones
y colectivos, sino de personas a ti-
tulo individual. La verdad es que ha
supuesto el gran espaldarazo a la
participacion ciudadana en estos
Ultimos afos. Por muchos eventos
que planteemos desde el Ayunta-
miento, sin la colaboracion de los
Vecinos, sus aportaciones, la dedi-
cacion e ilusion que nos han trans-
mitido, todo este aniversario no hu-
biera sido posible y no podriamos
haber impregnado la historia, la cul-
tura y la idiosincrasia de La Colonia
en el resto de la ciudadania. Ellos
son los verdaderos protagonistas y
los culpables de que nuestra histo-
ria se conozca y tengamos constan-
cia de lo importante que es nuestro
pasado para saber cudl es nuestro
futuro.

- ({Qué mensaje envia a los cor-
dobeses que alin no conocen La
Colonia de Fuente Palmeray qué
les puede ofrecer este municipio
en las diferentes rutas que pue-
dan realizar?

-Pues que somos un pueblo en con-
tinuo avance, con tres rutas turisti-
cas que merecen la pena visitar y
con un turismo comercial Unico y
sectorizado como el que represen-
ta el Pueblo de las Novias. De he-
cho, el préximo jueves comienza la
undécima edicion de Fuente Palme-
ra de Boda, donde todo lo relacio-
nado con el mundo de las celebra-
ciones lo podemos encontrar aqui,
con medio centenar de expositores
mostrando sus articulos y servicios
relacionados con el sector nupcial.
Por todo ello, recomendamos que
nos visiten, somos un pueblo joven
pero emprendedor, con una historia
peculiar. Seguiremos trabajando pa-
ra que la culturay el turismo sean pi-
lares importantes de desarrolloy pa-
ra que también nos conozcan por el
pueblo de los colonos, aquellos que
vinieron de Centroeuropa hace 250
afios y lucharon para transformar las
tierras baldias en terrenos prospe-
ros que se mantienen hoy dia.
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FRANCISCO ANSIO ORTEGA

ALCALDE DE SAN SEBASTIAN DE LOS BALLESTEROS

“El premio nos impulsa a seguir por

nuestra peculiar historia fun

dacional”

A.J. GONZALEZ

Rafael Castro || MONOGRAFICOS

-¢,Qué supone para su pueblo ob-
tener este reconocimiento auto-
némico?

-Este premio, que se une al obteni-
do el ano pasado a nivel provincial
también por parte de la Junta de An-
dalucia, tiene para nosotros un do-
ble significado, ya que, por un lado,
siempre es motivo de orgullo reci-
bir una distincion tan relevante co-
mo ésta, pero por otro nos impulsa
a continuar trabajando para poner
en valor la peculiar historia funda-
cional de nuestro pueblos, cuyo ori-
gen, por desgracia, sigue siendo un
gran desconocido entre la mayoria
de cordobeses y andaluces.

-¢Qué valoracién hace de los re-
sultados turisticos de la conme-
moracién del 250 Aniversario de
las Nuevas Poblaciones?

-Desde los dieciséis nucleos locales
que formamos las Nuevas Poblacio-
nes de Sierra Morena y Andalucia
apostamos hace unos dos afios por
hacer un frente comun para reivin-
dicar nuestro aniversario tanto para
nuestros propios vecinos como pa-
ra los potenciales visitantes, de ahi
que fundaramos una asociacién pa-
ralograr ponernos en el mapa como
reclamo turistico diferenciado. Este
frente comun ha dado muy buenos
frutos gracias a las diversas activi-
dades que se hanido organizando a
lo largo del bienio 2017-2018: even-
tos culturales como teatros y expo-
siciones, gastronémicos, deporti-
vos... destacando por encima del
resto el congreso internacional que
tuvo lugar en dos fases, octubre del
2017 y marzo del 2018, desarrollan-
dose por todos nuestros pueblos.

-¢{,Qué nuevos retos a nivel turis-
tico tiene por delante San Sebas-
tian de los Ballesteros?

-Debido al escaso tamario del mu-
nicipio, nuestro mayor desafio es
que se nos conozca, que la gente
sea capaz de ubicar San Sebastian
de los Ballesteros y tener idea de
nuestros origenes centroeuropeos,
teniendo presente la particularidad
de nuestro pueblo con respecto al
resto de Nuevas Poblaciones, ya
que los miembros de la Compafia
de Jesus fueron realmente los pri-
meros ocupantes de nuestras tie-
rras durante mas de un siglo y me-
dio hasta su expulsion meses antes
de la aprobacion del Fuero para las
Nuevas Poblaciones promulgado
en 1767.

-¢,Qué papel juega el sector turis-
tico en el impulso del desarrollo
econdémico de la localidad?

-Desde el Ayuntamiento intentamos
promocionar nuestro pueblo cada

. “Intentamos

. promocionar

. nuestro pueblo
. para que se nos
. conozca mas”

vez mas afno tras afo promoviendo
gran cantidad de eventos de todo ti-
po con el objetivo de atraer a todos
los publicos, y siempre dando laim-
portancia que merece a nuestro pa-
trimonio cultural, que es fundamen-
talmente el conjunto que forman el
Molino del Rey y el antiguo posito -
actual sede de la Corporacion-, am-
bos bienes protegidos e inscritos en
el Catalogo General del Patrimonio
Histérico Andaluz. Todas las activi-
dades repercuten, como no puede
ser de otra forma, muy positivamen-
te en los negocios de la localidad,
sobre todo de hosteleria.

-¢,Qué analisis hace de la cola-
boracion colectiva y ciudadana
de los eballenses como embaja-
dores de esta actividad a lo largo
del aiio?

-La participacién ciudadana en
nuestro pueblo supone una de las
mayores satisfacciones que tene-
mos los representantes politicos lo-
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. “Supone una

. de las mayores

. satisfacciones

. que tenemos los

. politicos locales”

cales. Que nuestra gente esté res-
pondiendo en masa a cada activi-
dad que estamos programando con
motivo del 250 aniversario pese al
reducido numero de habitantes que
tenemos es lo que hace que siga-
mos trabajando cada dia porque
nuestra historia sea conocida. Aspi-
ramos a que este 250 aniversario no
suponga la conclusion de una ce-
lebracion si no el comienzo del im-
pulso en nuestra promocion turisti-
ca como un municipio que cuenta

Alcalde. Francisco
Ansio esté al frente del
Ayuntamiento.

con un patrimonio histérico, gastro-
némico, cultural, natural y humano
muy especial.

-¢,Qué mensaje envia a los cor-
dobeses que alun no conocen
San Sebastian de los Ballesteros
y qué les puede ofrecer este mu-
nicipio?

-El pueblo de los alemanes, como
es conocido por muchos, tiene re-
clamos tanto culturales e histéricos
como deportivos que merece la pe-
na ser visitado. Nuestra situacion
estratégica, a escasos 10 minutos
de las autovias de Sevilla y de Ma-
laga, hace que seamos un lugar ido-
neo para pasar un dia en cualquier
época del afo y visitar el Molino del
Rey y el antiguo posito, pasear por
nuestras calles y entorno, probar
nuestro excelente aceite y, como no,
degustar el famoso pavo con fideos,
que aun cocinamos conservando la
receta tradicional colona con sus in-
gredientes tipicos.
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JOSE ESPEJO URBANO

CONCEJAL DE TURISMO EN EL AYUNTAMIENTO DE PUENTE GENIL

“Hemos intentado revalorizar todos los
componentes en comun del turismo”

Rafael Castro || MONOGRAFICOS

osé Espejo Urbano,
concejal de Turismo del
Ayuntamiento de Puen-
te Genil, hace balance
del trabajo que se viene
haciendo a lo largo de los ultimos
afos a nivel turistico, resaltanto el
caracter hospitalario de los veci-
nos de esta localidad, que ofrece
un sinfin de propuestas para los
amantes de la cultura, el patrimo-
nio, las tradiciones, la gastronomia
y la naturaleza. También valora el
caracter embajador de las empre-
sas pontanas, que se estan convir-
tiendo en bandera de la rica oferta
de este municipio de la campina.

-¢Qué marca la diferencia de
Puente Genil a nivel turistico?

-En primer lugar, debemos destacar
alos vecinos de Puente Genil por su
hospitalidad y compromiso a la hora
de acoger e integrar a los visitantes.
El pueblo es participe de sus tradi-
ciones. En segundo lugar destaca-
mos nuestro patrimonio tanto cul-
tural y natural como religioso, ubi-
cados en un entorno privilegiado y
mimado por el sol. Por ultimo, y no
menos importante, su oferta gas-
tronémica y enoldgica, que se han
convertido en unos referentes a ni-
vel autonémico. Por supuesto, no
podemos dejar de hablar de aque-
llas empresas pontanesas que es-
tan triunfando y llevando la bandera
pontana por todo el mundo, convir-
tiéndonos en Ciudad de La Luz.

-¢,Qué acciones municipales se
han llevado a cabo estos ainos
para revitalizarlo?

-Hemos intentado revalorizar todos
los componentes que tienen en co-
mun el desarrollo del turismo y cul-
tura de Punte Genil. Hemos incidido
en todos los aspectos que son in-
herentes a Puente Genil y tienen re-
lacion con las manifestaciones cul-
turales como el Centro Museistico
de Los Frailes, la Alianza, el casco
histérico, la Villa Romana de Fuente
Alamo, joya de nuestro patrimonio,
la Semana Santa, la Semana Santa
chiquita...

-¢ Qué suponen su ubicaciony re-
cursos patrimoniales en el impul-
so del sector?

-Somos un entorno privilegiado,
donde la luz inunda la vida de todos
los pontanos. Nuestro sector agri-
cola ha podido desarrollarse gracias
precisamente a las condiciones cli-
matolodgicas y con ello conseguir un
fruto del membrillo en su punto de
maduracion 6ptimo al igual que pa-
sa con el vino y el aceite. Tenemos
la suerte de contar a escasos kilo-
metros con la Villa Romana; y en el

ATUNTAMIENTD LT
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plano natural podemos encontrar la
Laguna Tiscar, el pantano de Cor-
dobilla, el canal Genil-Cabray la Via
Verde del aceite, que no solo desa-
rrolla una faunay flora autéctona de
la zona, sino que ademas han favo-
recido el desarrollo de actividades
ludico-deportivas accesibles a toda
la poblacion.

-¢De qué manera se ven benefi-
ciados los demas sectores de las
fortalezas turisticas?
-Evidentemente los sectores que se
ven mas favorecidos son el hotele-
ro, el comercial y el de restauracion.
Nuestros productos ademas se es-
tan exportando a otras zonas, lle-
gando incluso al extranjero. Quere-
mos que todos los sectores del te-
jido empresarial de Puente Genil se
vean beneficiados, es decir que el
sector econdémico, en definitiva el
pueblo, tenga movimiento y que se
generen puestos de trabajo.

-¢Qué nuevos proyectos han he-
cho que el turismo pontano siga
creciendo?

-Los dos principales proyectos que

esperamos que hagan crecer el de-
sarrollo turistico de Puente Genil es-
tan relacionados con la Villa Roma-
na de Fuente Alamo. El desarrollo
del 1, 5 Cultural supondra la puesta
envalor de la parte sur del yacimien-
to; y ademas, hemos llevado a ca-
bo la peticion de regreso del mosai-
co Nilotico del siglo | d.C que haria
que de nuevo Puente Genil pudiera
lucir con luz propia en el panorama
musivario espanol. También quere-
mos seguir desarrollando el Centro
Museistico Los Frailes para que au-
ne el centro Fosférico, museo etno-
grafico, Semana Santa, arqueologi-
co... Ademas se continuara ponien-
do en valor la Alianza, la fabrica de
la luz de 1874, edificio singular de
Puente Genil, que queremos que in-
corpore estancias relativas a cultu-
ra, turismo, desarrollo industrial de
Puente Genil.

-¢Qué papel juegan los vecinos
como embajadores de la rique-
za?

-El desarrollo turistico va ligado in-
trinsecamente al desarrollo econé-
mico. Por lo menos esa es la ecua-

CORDOBA

PUENTE GENIL

AYUNTAMIENT
PUENTE G

AYUNTAMIENTO DE
PUENTE GENIL

AYUNTAMIENTC
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Concejal. José Espe-
jo Urbano, edil de Tu-
rismo en Puente Genil.

cién que nosotros queremos con-
jugar, mas turistas mas servicios, y
por tanto mayor presencia en el teji-
do del desarrollo turistico de Puen-
te Genil.

-¢,Qué mensaje lanza a los lecto-
res de Diario Cérdoba sobre las
rutas que pueden hacer en su lo-
calidad?

-Animarlos a que visiten Puente Ge-
nil con todo su desarrollo turistico,
desde las rutas gastronémicas, cul-
turales, casco histérico, rutas natu-
rales como la laguna, rutas indus-
triales y sobretodo sus rutas ar-
queologicas con la Villa Romana.
Animarlos a que conozcan el pue-
blo de Puente Genil y a su gente.
Tenemos fechas tradicionales co-
mo pueden ser Semana Santa, na-
vidad (Puente Genil estd nombrada
como Ciudad de La Luz), cuaresma,
la feria real, Semana Santa chiquita,
mayo festivo.... pero también alen-
tar a que Puente Genil salga de ese
turismo estacional por que durante
todo el afo se puede disfrutar del
patrimonio material e inmaterial de
Puente Genil.
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